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MATIONS VIE ETUDIANTE ET REGIME DES ETUDES s
ves scolarisés en BTS disposent du statut étudiant.
dans un établissement public, vous bénéficierez d'un enseignement reconnu et certi-
ar I'Education Nationale, sans droits d’inscription.

s étudiants peuvent également profiter de logements mis a disposition par le CROUS dans
le cadre d'une convention de partenariat avec le lycée La Martiniere Duchére.

BTS COMMUNICATION

Les demandes d'admission en q’re universitaire se font en méme temps que les demandes pe
de bourses d’'enseignement supérieur. ~Veille
. . . Cliénts
Pour tout renseignement, contactez : secretariat-etudiants.0620038s@ac-lyon.fr PFEl'.l)e}
lyshrater ¥ CamEl
- onsell
ORMATIONS INTERNAT | - N
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qualité de notre formation reconnue par les professionnels nous a permis de nouer de
n

ombreux partenariats avec les entreprises locales, qui sollicitent régulierement nos
étudiants lors de nos périodes de stage.
Implanté au coeur d'un campus de plus de 1 000 étudiants, notre établissement vous
permet de développer votre réseau professionnel personnel et de faire appel a celui des
nombreuses promotions qui vous ont précédé depuis 1867 : le réseau des Anciens Martins.

COMMENT S'INSCRIRE ?

Le BTS Communication est accessible aux
titulaires du baccalauréat général, STMG ou
professionnel en lien avec la spécialité.

www.martiniere-duchere.fr La demande d’admission se fait via Parcoursup.

] Dés la validation de votre candidature, nous vous
Instagram : mcom.Imd invitons & télécharger votre dossier d'inscription sur
X : @MCOM_martiniere notre site afin de confirmer définitivement votre
LinkedIn : MCOM' La Martiniére inscription.

CONTACTER LE LYCEE

IMAGINER SON AVENIR...
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BTS COMMUNICATION

ATELIERS
PROFESSIONNELS

CULTURES ET COMMUNICATION

FORMATION

« Communicant généraliste (chargé de communication, assistant de
communication ) : il contribue a I'élaboration et la mise en oeuvre de la I
stratégie de communication de la structure quil'emploie.

« Communicant avec une orientation digitale (chargé de communication TEMUIGNAGE o r
digitale, community manager, chef de projet web, webmarketeur...) : il : g;’ggg?edgecgénmmr:”r'\‘?gg,‘on jﬂ |
/ ;. . . s e N | uni |
develpppe la stratégie de commum;o’rpn wgp et la décline a ’rrgvers la ® Conception de solutions de communication 4n
gestoin Qe campagnes de communication dlglfolgs, la copgephon etla ® |Solutions médias et digitales innovantes 3h
production de supports et de flux de communication numéerique. @ Cultures économique, juridique et managériale 4h
® |Anglais 3h
« Communication avec une orientation commerciale (commercial es- ® |Entreprenariat I
paces pu\bhcﬁmres, charge de communication dlgl’rgle produits, chorge, ® | Ateliers de professionnalisation (co-animation) 6h
de clientele...) : il facilite pour I'annonceur la comprehension du marché et | \
il construit une offre publicitaire. _ o
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STAGES EN ENTREPRISE ’ « Je garde un excellent sou-
venly dle men BIY comiieelion o L
) ) o ] i J La Martiniere. Sa transversalité m'a don-
En plus des ateliers de professionnalisation hebdomadaires, vous dévelop- / ® né une vision solide pour orienter la suite de
perez vos compeétences professionnelles lors de 3 périodes de stage : ' mon parcours. J'ai particulierement apprécié - 0000
la diversité des stages et les travaux pratiques
1€r¢ gnnée : 2 semaines — immersion en communication de création et projets de communication. Le plus

7 semaines — communication généraliste et digitale. de la formation : les cours de culture de la com-
munication, une clé de grande valeur pour €lever

2éme gnnée : 6 semaines - communication commerciale. e regard porte sur le metier ef s'ouvrr les portes
d'un bel avenir professionnel. J'ai ainsi pu étre em-

| p
bauché en alternance dans un grand groupe

PUURSUITE D’ETUDES industriel pour lequel je fravaille encore. » .
Quentin CLAIR — Promo 2014 REGLEMENT D’EXAMEN

Responsable Marketing Digital , L. . . _
Hvarn STioeires Epreuves écrites (matieres professionnelles et génerales)

90 % de nos dipldbmés poursuivent leurs études en :

* BUT & bachelors : infographie,
événementiel, digital...
* Masters : communication, marketing, mais aussi management
du sport, mediation culturelle... Etablissement public, nous sommes habilités & I'évaluation en CCF
* Ecoles de journalisme et de relations publiques, (contréle en cours de formation).
« Ecoles de commerce (prépa ATS proposée par I'établissement).

Epreuves orales (matiéres professionnelles et LV)

DEBOUCHES e

Le chargé de communication s'insere en :

* PME et grande entreprise industrielle, commerciale, ou de services
e Collectivités territoriales

« Associations et lieux culturels (théatre, musée, opéra...) Votre formo‘ﬂon ne §’orré’re_pos au d!pléme. Nous avons a coeur de VOUs proposer :

« Régies et médias : presse, radio. .. e Des prohqges pedo'g‘oglques acftives, au plu_s pres des reollfles profess[onnelles. Pour
« Agences de communication 360°, digitales ou événementielles c’elo, placés en « mini-agences de commumqohon » VOUS repqndrez a la demande
« Agences de relations presse d'annonceurs réels dans le cadre de nos ateliers hebdomadaires.

Une participation réguliere aux salons professionnels organisés dans la région
Une préparation au TOEIC
Un encadrement personnalisé pour vous aider a construire votre parcours post-BTS




